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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do
przysztych oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktow
historycznych) w odniesieniu do naszych wynikdw finansowych, strategii biznesowej oraz celow i
planéw dotyczagcych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych
produktéw i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdw oraz wigzga sie z
ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu
zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktore
wyrazono lub ktorych mozna oczekiwac na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace
naszej przysztej dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi
przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych
okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzgdzenia prezentacji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji
stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie
sporzadzenia niniejszej prezentacji.
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Agenda

Najwazniejsze wydarzenia
Dziatalnosc¢ operacyjna
Wyniki finansowe pro-forma
Podsumowanie i cele na 2017

Dodatkowe informacje
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1. Najwazniejsze wydarzenia
- I
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Najwazniejsze wydarzenia 2016 roku

Nabycie Midas (obecnie Aero?) Rejestracja kart pre-paid

A A

' & A S
MIDAS

Transmisja UEFA EURO 2016

OFFICIAL BROADCASTER




Cele na rok 2016 zostaty osiggniete

° Finalizacja transakcji zakupu akcji Midasa i skuteczna integracja
w ramach struktur Grupy Polsat

*  Wozrost liczby RGU kontraktowych implikujgcy wzrost ARPU
klientow kontraktowych

* Wzrost ogladalnosci kanatow Polsatu oraz bardzo dynamiczny
wzrost przychodow reklamowych, wsparty komercyjnym
sukcesem projektu UEFA EURO 2016

* Utrzymanie wysokich marz, zmniejszenie zadtuzenia
oraz poprawa poziomu FCF
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Stabilnie rosngca baza ustug w 2016 roku

e —)

klientow

w tym klientow
multiplay

v

RGU

na klienta

ARPU

RGU

ustugi kontraktowe

ustugi przedptacone

e Telefon

o Telewizja

LTE Internet
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Telewizja Polsat liderem w 2016 roku

24,9% 26,5%

udziatu w ogladalnosci udziatu w rynku

reklamy TV
v v
13,29 anat gtowny 4 wyzsza dynamika
11,6% kanaty tematyczne VS rynek rekla my

plus®




Bardzo dobre wyniki finansowe pro-forma

EBITDA

przychody marza EBITDA

dtug netto/EBITDA wg SFA()

LTM FCF

catkowite zadtuzenie netto/EBITDA LTM

Nota: (1) Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktéry nie jest < |p|a
obstugiwany gotowkowo POLSAT



2. Dziatalnosc¢ operacyjna
B
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2.1 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

pluse Hipla



Ogladalno$¢ naszych kanatow w 4Q’'16 -

. ) Udziat w ogladalnosci
* Grupa Polsat i kanat gtowny

niezmiennie liderami ogladalnosci Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

13,5% 13,3%

w grupie komercyjnej 11,6%

7,3% 7,0%

10,5%

6,9%

T T T 1 T

POLSAT TVN TVvP2 TVP1 POLSAT TVN

Dynamika udziatéw w ogladalnosci

0, 0,
24,8% 25,1% 59 79 238% 24,1%

21,2% g 19/1%
) (o)

TVP

4Q'15
B m4Q'16

10,3% 10,8%

Grupa Grupa TVN Grupa TVP  Pozostate

Polsat kab-sat
Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wiasne pl us d;

Pozostate
DTT

Hipla
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Pozycja na rynku reklamy w 4Q’16

* Rynek reklamy telewizyjne;
| sponsoringu w 4Q"16 wzrost
r/ro 2,0%

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng szybciej niz rynek

* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej i sponsoringu wzrost
do 27,2%

Zrédto: Starcom, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wiasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

.

Wydatki na reklame i sponsoring

1.212 +2,0% 1.236

———

min PLN

4Q'15 4Q'16

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

+7,1% 336
313 0

min PLN

4Q'15 4Q'16

plus& Jipla
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Ogladalnoé¢ naszych kanatéw w 2016 . e

* Grupa Polsat i kanat gtowny
liderami oglgdalnosci w grupie
komercyjne;

* Wyniki ogladalnosci zgodne
z dfugoterminowg strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wiasne

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
132%  12,8%

11,6%
10,2%

7,4% 7,2% 7,5%

T T T 1 T T 1

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatéw w oglgdalnosci ro1s

W 2016
24,6% 24,9% o 93 7%
22,1% 23.0% <377 55 1% .
19,1% 19,3%

10,4% 10,8%

Grupa  Grupa TVN Grupa TVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

plus Ripla

POLSAT
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Pozycja na rynku reklamy w 2016 .

* Rynek reklamy telewizyjne;
i sponsoringu w 2016 r. wzrost
r/ro1,3%

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng znacznie szybciej
niz rynek (pozytywny wptyw
UEFA EURO 2016)

* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej i sponsoringu wzrost
do 26,9%

Zrédto: Starcom, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wiasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

.

Wydatki na reklame i sponsoring

4.014 +1,3% 4.068
—_—

min PLN

2015 2016

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

1.035 +5,6% 1.093
"é

min PLN

2015 2016

plus& Jipla
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2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

pluse Hipla



Strategia multiplay jest skuteczna 0=

* Dynamiczny wzrost liczby
klientow multiplay o 285 tys. r/r

* Juz 22% naszych klientow
kontraktowych korzysta z oferty
multiplay, co pozytywnie przektada
sie raportowany wskaznik churn
(najnizszy w ostatnich 3 latach)

Liczba klientow multiplay
+28%

PAN ‘ 1234 > 1,306

DOM

1,021

(tys. klientow)

4Q'15 3Q'16 4Q'16
[ Liczba klientéw multiplay

——% nasycenia bazy klientéw uzytkownikami multiplay

Churn
10,0% v
8,5% 8,3%
4Q'15 3Q'16 4Q'16

pppppp

17



SmartDOM strategia sukcesu e

DOMOWY
PROGRAM smart
0SZCZEDNOSCIOWY {elely

1 e Zacznij od jednej z ustug

2 e Dokup produkty i ustugi
z szerokiej gamy smartDOM

(im wiecej wybierzesz tym wiecej oszczedzasz)

3 o Stworz swéj smartbOM

i oszczedzaj nawet 1000 zt rocznie

18



Ustugi kontraktowe — rekordowo silny kwartat @352

* Silny przyrost liczby usfug +5% §
kontraktowych o 640 tys. r/r 12,61m 13,02m 13,25m

e 214 tys. r/r dodatkowych RGU
telefonii komaorkowej to efekt
korzystnego wptywu strategii
multiplay, wspartego w ostatnich
miesigcach zintensyfikowang
migracjg klientow z segmentu

prepaid
* RGU ptatnej telewizji rosnie 4Q'15 3Q'16 4Q'16
0 263 tys. r/r (efekt multiroom i OTT)
M Internet
* Dalszy wzrost Internetu w Ptatna telewizja
0 163 tys. r/r m Telefonia komérkowa

plus& Jipla

PPPPPP
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Skuteczna budowa ARPU klienta 0—

+2,7%

* Wysoka dynamika wzrostu ARPU
w 4Q’16 —blisko 3% i 2,4 zt r/r
na wysoko konkurencyjnym rynku

| > 90,7
88,3 88,6

» Skuteczna dosprzedaz produktow
odzwierciedla sie we wzroscie
wskaznika saturacji RGU na klienta

(ARPU w PLN)

4Q'15 3Q'16 4Q'16

L ARPU —o—RGU/Klient

plusz E3 Ripla
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Ustawowy obowigzek rejestracji kart SIM jest
odzwierciedlony w wynikach segmentu prepaid 0=

. . . . 3,85m
* Zintensyfikowana migracja 3,53m 3.27m
klientéw prepaid do kontraktu
potgczona ze skokowym spadkiem
sprzedazy nowych kart SIM
na catym rynku prepaid
* Na poczatku lutego i marca 2017 .
. . N 4Q'15 3Q'16 4Q'16
posiadalismy juz odpowiednio
ponad 2,7 min i ponad 2,8 min . r:f;rr‘sette'ewja
zarejestrowanych kart SIM M Telefonia komérkowa
prepaid ”
* Efekty obowigzkowej rejestracji 18‘,5 187 1}9,2

kart prepaid bedg w petni
odzwierciedlone w bazie RGU
w1Q'17

(ARPU w PLN)

4Q'15 3Q'16 4Q'16

Nota: (1) wg 90-dniowej definicji uzyciowe;j pl uUs ‘:I; u ip Ia
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3. Wyniki finansowe pro-forma

Konsolidacja wynikow Grupy Aero2 (wczesniej Grupy Midas)

pluse Hipla



Wyniki pro-forma Grupy za 2016 e

przychody EBITDA

9412 +2,5%  9.650 3.677 -0,5%  3.660
H H B B
2015 2016 2015 2016

FCF dtug netto/EBITDA

+ (s)
= - B 1IN Bl
Zadtuzenie netto / Catkowite zadtuzenie
2015 2016 EBITDALTM wg SFA®  netto / EBITDA LTM
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane plus :’: m u ipla
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktéry nie jest obstugiwany gotéwkowo



Wyniki pro-forma Grupy za 4Q'16 e

przychody EBITDA

2.499  +15% 2.535 886  +19% 902
B e B u’%
4Q'15 4Q'16 4Q'15 4Q'16

LTM FCF dtug netto/EBITDA

+ (s)
= - B N H
Zadtuzenie netto / Catkowite zadtuzenie
4Q'15 4Q'16 EBITDALTM wg SFAW  netto / EBITDA LTM
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane plus :’: m D ipla
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktéry nie jest obstugiwany gotéwkowo



Wyniki pro-forma segmentu ustug Swiadczonych

S cYyFROWY

klientom indywidualnym i biznesowym
min PLN 4Q'16 zmiana r/r 2016 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2.178 1% 8.396 1%
Koszty operacyjnelt) 1.427 2% 5.309 4%
EBITDA 749 -2% 3.096 -4%
Marza EBITDA 34,4% -0,8pkt% 36,9% -2,1pkt%
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Metelem, Aero2 (wcze$niej Midas), skonsolidowane < | ipla
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkgji
telewizyjnej

min PLN 4Q'16 zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 414 7%
Koszty operacyjnelt) 258 -1%
EBITDA 154 23%
Marza EBITDA 37,1% 4,8pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r.
oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

2016

1.484

920

563

38,0%

RN cyFrOwY

Zmiana r/r

14%

8%

27%

3, 7pkt%

POLSAT

ipla
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Stabilny wzrost przychodow pro-forma

Przychody ze sprzedazy

. / +3%
zmiana r/r +238min

9.412 +29 +94 +78 7

(mln PLN)

Przychody 1Q 2Q 3Q 4Q

9.650

Przychody
2015 2016
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane pl Us :’: ulpla
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

27



Stabilna EBITDA pro-forma na wysoce
konkurencyjnym rynku £ —

EBITDA
zmiana r/r -0,5%
-17 min
3.677 128 s 3.660
-32 -30
=
a
£
£
EBITDA 1Q 2Q 3Q 4Q EBITDA
2015

2016
&—=o Marza EBITDA

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane

& Bi
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne pl usc Ipla
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Rachunek przeptywow pienieznych
pro-forma w 2016 r. T

<4.484,0
+5.500,0
=
—
[a
<
£ <1.949,0
+29%71 . RS s
<2685
1.689,1
#1754
2,6 1.336,7
Srodki pieniezne  Srodki Zaciagniecie Wykup Sptata Wydatki Ptatnos$c¢ z Prowizja za Srodki Nabycie Wynik na  Sptata odsetek  Pozostate Srodki pieniezne
iich pieniezne kredytéw obligacji otrzymanych inwestycyjne(l)  tytutu wczesniejszy  przekazane obligacji Midas  realizacji  od kredytéw,  przeptywy iich
ekwiwalenty netto z kredytéw i koncesji wykup nanabycie  przezspétkiz instrumentéw  obligacji, ekwiwalenty
na poczatku  dziatalnosci pozyczek obligacji udziatéw grupy pochodnych-  leasingu na koniec
okresu operacyjnej (czes¢ Senior  mniejszoéciowych instrumenty ~ finansowego okresu
kapitatowa) Notes w Midas S.A. dotyczace  izaptacone
sptaty kapitatu ~ prowizje
obligacji
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane pl us \.!7 u |p Ia
sprawozdania finansowe oraz analizy wiasne

Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na udostepnione klientom zestawy odbiorcze;

29



FCF pro-forma powyzej oczekiwan =

min PLN 4Q'16 2016 Skorygowany FCF po odsetkach®?

Srodki pieniezne netto z dziatalnoéci operacyjnej 744 2.885

< L . , . ostatni i o rata UMTS,

§rodk| ple.nle.zne netto z dziatalnosci 135 1.003 e By %mUOEnFeAtyEZL?I’CCJ)ai kupon dot.

InWeStychneJ PLK, ; P obligacji CP

spfaFa oq.(slftek od kredytow, pozyczek 98 730 kzs;:vzzoyt | |

i obligacji obligacji CP * niski CAPEX |

FCF po odsetkach 781 1.152

Nabycie spotek (wraz z gotdwka) 144 z;ﬁzlzilféan;Zo

CIT za 2015

Sptata obligacji Midas -324 rok

FCF Grupy Midas w okresie styczen-luty’16 105

Jednorazowa ptatnos¢ z tytutu zakupu pasma 2,6

156
GHz
Skorygowany FCF po odsetkach 458 1.557
4Q'15 1Q'16 2Q'16 3Q'16 4Q'16
‘ Y
LTM 1.557 min PLN

Zrédto: pro forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane pl us \“!; D ip Ia
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentéw IRS/CIRS/forward
(2) Wyniki FCF dla roku 2015 zostaty skorygowane wstecznie, poprzez uwzglednienie wynikéw FCF Grupy Midas



Zadtuzenie Grupy na 31 grudnia 2016 . 0

Struktura zadtuzenia?

Wartos¢ bilansowa

min PLN na dzied 31 grudnia 2016 rodzaj instrumentu

Potaczony Kredyt Terminowy 10.573 Obligacje

15%
Kredyt Rewolwingowy -
Obligacje serii A 1.018
Obligacje Litenite zerokuponowe 860
Leasing iinne 26

waluta

PLN
100%
Kredyty
bankowe
85%

Zadtuzenie brutto 12.477
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty? (1.337) dal et 3
Zapadalnos$¢ dtugu
Zadtuzenie netto 11.140 P g
7.439

EBITDA LTM 3.641
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM wg SFA 2 2,83 g

a
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,06 %
1 Pozycja zawiera wartosc srodkdw pienieznych i ich ekwiwalentow, w tym srodkow
pienieznych o ograniczonej mozliwosci dysponowania 1.068 1.173 1.000 86014
2 Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktdry nie jest “ - - l
obstugiwany gotéwkowo
3 Warto$¢ nominalna zadtuzenia na dzier 31 grudnia 2016 r. (z wytgczeniem Kredytu 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Rewolwingowego)
4Zobowigzanie z tytutu Obligacji Litenite na dzier 31 grudnia 2016 .
H Potfaczony SFA

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakonczony 31 grudnia 2016 r.
oraz analizy wewnetrzne

M Obligacje serii A m Obligacje Litenite

plusz E3 Qipla

POLSAT
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4. Podsumowanieicele na 2017
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Cele na rok 2016 zostaty osiggniete

° Finalizacja transakcji zakupu akcji Midasa i skuteczna integracja
w ramach struktur Grupy Polsat

*  Wozrost liczby RGU kontraktowych implikujgcy wzrost ARPU
klientow kontraktowych

* Wzrost ogladalnosci kanatow Polsatu oraz bardzo dynamiczny
wzrost przychodow reklamowych, wsparty komercyjnym
sukcesem projektu UEFA EURO 2016

* Utrzymanie wysokich marz, zmniejszenie zadtuzenia
oraz poprawa poziomu FCF

& ipla
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Nasze oczekiwaniaicele na 2017 r.

* Utrzymanie tempa wzrostu ustug (RGU) i nasycenia bazy klientow
usfugami zintegrowanymi

*  Konsekwentna budowa ARPU na klienta

* Kontynuacja strategii zaktadajgcej utrzymanie udziatow
w ogladalnosci (23-25%) oraz wzrost przychodéw reklamowych
przynajmniej zgodny z dynamikg wzrostu rynku reklamy telewizyjne;

* Utrzymanie wysokiego poziomu marzowosci naszego biznesu
°*  CAPEX max. 10% przychodow

*  FCF LTM na poziomie nie nizszym niz w 2016 roku

& ipla
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5. Dodatkowe informacje
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5.1 Wyniki finansowe pro-forma
Grupy Polsat

Konsolidacja wynikow Grupy Aero2 (wczesniej Grupy Midas)

pluse Hipla



Przychody i koszty pro-forma
— czynniki zmian w 4Q’16 8

(mln PLN)

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
zmiana r/r 1% zmiana r/r “1%
+37min -11min
+26 2.535 2.151 2.141
2.499 +16 B -
-6 -5 0 -5
=
—
a
<
£
Przychody Segment ustug Segment Wyfgczenia i Przychody Koszty Segment ustug Segment Whytaczenia i Koszty
4Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 4Q'16 4Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 4Q'16
klientow produkcji konsolidacyjne klientéw produkcji konsolidacyjne
indywidualnych i telewizyjnej indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych biznesowych

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane pl us d: ulpla

sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

37



Struktura pro-forma przychodow
ze sprzedazy w 4Q'16

B
min PLN
Przychody detaliczne od 161 * Spadek przychoddéw z ustug gtosowych
klientow indywidualnych i

1.589 kompensowany czesciowo wyzszymi
przychodami z ustug ptatnej telewizji
oraz dostepu do Internetu i transmisji

danych
Przychody hurtowe - )
658 * Rosnace przychody z rozliczen IC oraz

z tytutu reklamy i sponsoringu
zrealizowanymi na naszych kanatach

biznesowych

Przychody ze sprzedazy .8 tematycznych i antenie gtownej
sprzgtu 266 przektadajg sie na dynamike przychodow
hurtowych

* Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu

Pozostate przychody ze | 19 przede wszystkim w wyniku rosnacego

sprzedaz . :
P Y 22 udziatu sprzedazy sprzetu w modelu
ratalnym
m4Q'15 4Q'16
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane p I uUs d;- u ip Ia
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne



Struktura pro-forma kosztow operacyjnych

w 4Q'16

min PLN
Amortyzacja, utrata wartosci i — - B
likwidacja 512 V6% Nizsze koszty amortyzacji — efekt bazy
Koszty techniczne i rozliczen _ (OdeS\/ Wybra I’]\/Ch elementow
miedzyoperatorskich 473 42% infrastruktury w 2015 r.)
Koszt wiasny sprzedanego sprzetu _ Wyzsze koszty techniczne
380 Vv4% ;
pod wptywem wzrostu kosztéw IC
Koszty kontentu 297 vi% Spadek kosztdw wtasnych
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi Sprzed.a neg.(? Spl’ZQtU gfowme
i utrzymania klienta 21% w wyniku nizszego tgcznego
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz WO|U menu sprzeda nego kl lentom
pracownikow 4A0Y% sprzetu
Koszty windykacji, odpisow 8
aktualizujgcych warto$é 15 4100%
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
Inne koszty 63
422%
m4Q'15 w4Q'16
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Aero2 (wczeéniej Midas), skonsolidowane p I US \"!;- a ip Ia
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne
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5.2 Raportowane wyniki finansowe
Grupy Polsat

Konsolidacja wynikow Grupy Aero2 (wczesniej Grupy Midas) od 29 lutego 2016 .

pluse Hipla



Wyniki finansowe Grupy Polsat w 4Q’16

min PLN 4Q'16  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 2.535 -3%
Koszty operacyjnelt) 1.628 -5%
EBITDA 902 2%
Marza EBITDA 35,6% 1,8pkt%
Zysk netto 342 84%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

RN cyFrOwY

* Wyniki Grupy pod wptywem konsolidacji

od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy Aero2
(wczesniej Grupy Midas)

Poziom kosztéw gtownie pod wptywem
nizszych kosztow technicznych i rozliczen
miedzyoperatorskich oraz kosztow
wtasnych sprzedanego sprzetu

Poziom zysku netto pod wptywem
jednorazowego zdarzenia wynikajgcego

z rozpoznania aktywa z tytutu podatku
odroczonego dotyczgcego transakgji
eliminowanych w procesie konsolidacji.
Rozpoznanie ww. aktywa miato pozytywny
wptyw na skonsolidowany wynik finansowy
netto Grupy Polsat w wysokosci 104 min zt

& Jipla
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom

RN cyFrOwY

indywidualnym i biznesowym w 4Q’16

min PLN 4Q’16  zmianar/r * Poziom przychodow pod wptywem
nizszych przychodow hurtowych

Przychody ze sprzedazy 2.178 -4% oraz przychodow detalicznych

od klientow indywidualnych
i biznesowych, co zostato czesciowo

Koszty operacyjnelt) 1.427 -6% _ . _
skorygowane wyzszymi kosztami
ze sprzedazy sprzetu
EBITDA 749 -1%
* Poziom kosztow gtownie pod wptywem
nizszych kosztéw technicznych
Marza EBITDA 34,4% 1,2pkt% . y .. y.
i rozliczen miedzyoperatorskich (IC)
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r. < | ipla
oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkgji
telewizyjnej w 4Q’16

fianany
H4Hl CYFROWY

min PLN 4Q’16  zmianar/r * Wzrost przychodow ze sprzedazy
dzieki wyzszym przychodom z tytufu
Przychody ze sprzedazy 414 7% reklamy i sponsoringu zrealizowanym

na naszych kanatach tematycznych
i antenie gtownej

Koszty operacyjnelt) 258 -1%
* Koszty operacyjne pod kontrolg,
CBITDA 154 539 w efekcie czego wynik EBITDA wzrdst
r/r o 28 min PLN
Marza EBITDA 37,1% 4,8pkt%
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r. < ip Ia
oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji 43



Przychody i koszty — czynniki zmian 4Q’16  E@E=

(mln PLN)

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
zmiana r/r 3% zmiana r/r 1%
-75min -18 min
2.610 2.159 2.141
’ +26 2.535 E— -
I -13 0 -5
-95 -6
=
—
a
<
£
Przychody Segment ustug Segment Wyfgczenia i Przychody Koszty Segment ustug Segment Whytaczenia i Koszty
4Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 4Q'16 4Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 4Q'16
klientow produkcji konsolidacyjne klientéw produkcji konsolidacyjne
indywidualnych i telewizyjnej indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r. pl us d: u |p|a

oraz analizy wewnetrzne
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 4Q’16 -

EBITDA Zysk netto
zmiana r/r N zmiana r/r 84%
+21min 156min
881 +28 902
31 342
— |
7 _ 125 ]

=
—
o
<
£

5

o 186

<

£

- T T T r T T T
EBITDA Segment ustug Segment nadawania i EBITDA Zysk netto Segment ustug Segment nadawania i Zysk netto
4Q'15 $wiadczonych dla produkgji telewizyjnej 4Q'16 4Q'15 Swiadczonych dla produkcji telewizyjnej 4Q'16
klientow klientéw
indywidualnych i indywidualnych i
biznesowych

biznesowych

&—® Marza EBITDA

plus®

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

Hipla
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Struktura przychodow ze sprzedazy
| kosztow operacyjnych w 4Q'16 a-—

min PLN min PLN

) Koszty techniczne i rozliczen
Przychody detaliczne od

miedzyoperatorskich ¥19%
klientow indywidualnych i '
biznesowych ¥2% Amortyzacja, utrata wartosci i
likwidacja A17%
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu ¥3%
Przychody hurtowe
v11% Koszty kontentu
V1%
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
Przychody ze sprzedazy 7 i utrzymania klienta 41%
0,
sprzetu 6 4 17% Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow VA
Koszty windykacji, odpisow 8
Pozostate przychody ze 24 aktualizujgcych wartosé 15 4£100%
. ¥ 100 naleznosci i koszt spisanych naleznosci
sprzedazy 22 10% cq
Inne koszty A30%
(o]
®4Q'15 m4Q'16
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016 r. pl us d; u |p Ia
oraz analizy wewnetrzne
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytgcznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.
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Kontakt
Relacje Inwestorskie

tubinowa 4A
03-878 Warszawa

Tel.: +48 (22) 356 60 04 / +48 (22) 426 85 62 / +48 (22) 356 65 20
Email: ir@cyfrowypolsat.pl

wWww.grupapolsat.pl
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